Книга «Продажи и маркетинг в выставочном бизнесе»
В апреле 2010 года вышла в свет новая книга Николая Карасева «Продажи и маркетинг в выставочном бизнесе. Как привлекать и удерживать участников и посетителей выставочных мероприятий».

Простой и «компактный» стиль изложения обеспечивает максимум пользы от чтения при минимальных временных затратах. Книга имеет исключительно прикладной характер и содержит ответы на самые важные вопросы выставочного бизнеса: 

Как повысить посещаемость? 

Как увеличить продажи выставочных площадей? 

Как продавать больше дополнительных услуг? 

Вот что написал во вступительном слове к книге Генеральный директор ЗАО «Экспоцентр» 
В.Л. Малькевич:


«В конце первого десятилетия XXI века при всём разнообразии печатных изданий и ресурсов интернета организаторы выставок и конгрессов в России ощущают недостаток обобщающей, профессионально подготовленной литературы на русском языке по теории и практике выставочной деятельности. При этом дефицит специализированных, методических изданий ощущают не только молодые организаторы, но и опытные выставочники. Именно поэтому представляется своевременной и актуальной книга Н.В.Карасева «Продажи и маркетинг в выставочном бизнесе», нацеленная на помощь в реализации выставочных проектов. 


В книге автор обобщил опыт деятельности как российских, так и иностранных выставочных операторов. Учтены и результаты полувековой работы лидера отечественной выставочно-конгрессной индустрии Центрального выставочного комплекса «Экспоцентр». И это вполне объяснимо, поскольку именно в «Экспоцентре» рождаются, апробируются и находят широкое применение многие современные методы работы с экспонентами и посетителями, внедряются прогрессивные технологии предоставления выставочных услуг.


Книга Н.В.Карасева содержит описание основных технологических процессов организации выставок и множество примеров продуктивной работы с клиентами. Автор подробно рассматривает механизмы создания качественного выставочного продукта, анализирует условия, обеспечивающие мотивированное участие экспонентов в том или ином смотре.


Предметные рекомендации, чёткость и доступность изложения делают книгу хорошим практическим пособием для тех, кто непосредственно занимается организацией и продвижением выставок. Сотрудники выставочных компаний и особенно персонал подразделений, взаимодействующих с экспонентами и посетителями, найдут на страницах книги большой объём полезной информации: описание стратегий маркетинга и тактики проведения выставочно-конгрессных мероприятий, анализ техники продаж и приёмов убеждения, методы работы с возражениями клиентов, ответы на многие вопросы, интересующие специалистов. 


Благодаря богатому и полезному содержанию книга Н.В.Карасева имеет все шансы стать настольным пособием в отделах продаж, маркетинга, рекламы, службах сервиса российских выставочных компаний.


Думаю, что «Продажи и маркетинг в выставочном бизнесе» будет интересна также представителям федеральных и региональных органов исполнительной власти, курирующих организацию и проведение выставок в России и за её пределами».

Сколько стоит книга?


Цена книги 470 рублей. Формат 84х108/32, объем 256 страниц, твердый переплет.

Как приобрести книгу?

Тираж книги ограничен. Чтобы гарантированно получить книгу, пожалуйста, заполните и отправьте форму предварительного заказа на адрес электронной почты info@expoeffect.ru 

Заказ на приобретение книги «Продажи и маркетинг в выставочном бизнесе»

	
Название компании:

	

	Почтовый адрес:


	

	Контактное лицо (Ф.И.О.):

	

	Контактный телефон:

	

	E-mail:

	

	Необходимое количество 
экземпляров книги:


	

	Реквизиты для выставления счета:


	


Дополнительную информацию вы можете получить по телефону + 7 495 741-15-17.

Об авторе 

Николай Карасев – генеральный директор АВК «ЭкспоЭффект». В выставочном бизнесе более десяти лет. Имеет опыт создания и развития выставочных проектов с ноля до присвоения им знака UFI Approved Event. Как консультант сотрудничает с ведущими российскими и иностранными выставочными компаниями. Автор практического пособия «Как получать от выставок максимальную выгоду». Ведущий самого посещаемого в России семинара для экспонентов. Автор тренинговой программы «Продажи и маркетинг 
в выставочном бизнесе».
